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一、项目概况 

江门市商务局是江门市政府主管全市对外贸易、经济合作、

市场流通、服贸管理、招商引资、外商投资和口岸工作的职能部

门。 

内外经贸发展与口岸建设管理经费的设立是为了保障商务

局能完成行政职能或各级政府交办的工作任务，用于专项业务工

作的经费支出。主要项目有： 

（一）围绕市委市政府“稳外贸”工作大局，充分利用江门市

外经贸发展资金，鼓励企业进一步加大市场开拓力度，尤其是开

拓“一带一路”沿线国家和新兴市场国家，创新参展模式，重点组

织参加广交会等重点展会，通过开展江门区域展示、贸易对接等

活动，积极打响“江门制造”品牌和影响力。积极利用广交会、境

内外重点展等，宣传我市“江门制造”区域品牌。通过预定广交会

人行天桥灯箱、《参展商名录》、《导向手册》、中平台立面广告等

渠道，向国内外客商展示江门智造水平，加深对“江门”的印象，

从而吸引更多客商到江门企业的展位洽谈，采购江门产品。 

（二）根据《江门市口岸局关于印发江门国际贸易“单一窗口”

建设推广方案的通知》（江口岸〔2017〕11号）要求，应建立江

门‘单一窗口’建设专项资金，用于平台的硬件设备及接口改造建

设、软件开发、项目服务推广、平台运行维护等，所需资金由市

财政解决，并明确支持的年度资金额度，纳入市财政年度预算解

决。 

（三）市陆路与航空口岸疫情防控工作专班（以下简称市陆

空口岸专班）认真贯彻落实党中央、国务院以及省、市疫情防控

工作部署要求，慎终如始、持之以恒地扎实做好疫情防控工作，
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取得了阶段性的成效。按照省的统一部署，我市积极参与入境旅

客接转分流工作。 

（四）为切实增强消费对经济增长的拉动作用，围绕家电、

茶饮、咖啡等重点消费领域，举办了 2022江门市“乐购侨都”春季

消费节、2022江门市“乐购侨都”金秋消费券活动、2022年江门市

家电家居惠民促消费活动、2022年第二届江门茶饮节、2023年第

一届中国侨都（江门）咖啡文化节等系列促消费活动，营造热烈

市场氛围，有效激发消费活力。 

（五）根据《国家口岸管理办公室关于国际贸易“单一窗口”

建设的框架意见》的总体布局和建设内容，各省、地市应以省（区、

市）为单位，依托本地电子口岸建设一个省域“单一窗口”，并实

现省域“单一窗口”间互联互通，探索建设符合国家区域发展战略

要求的区域“单一窗口”，地方层面拓展实施“单一窗口”特色服务

功能。我市拓展了江门市跨境电子商务公共服务平台的功能和服务。 

二、项目组织实施情况 

（一）财政资金论证决策情况。 

根据《中华人民共和国预算法》《关于深化市级预算编制执

行监督管理改革意见》《江门市市级财政专项资金管理办法试行》

《江门市商务局预算管理办法》等规定，江门市商务局按照财政

部门制定的政府收支分类科目、预算支出标准和要求，以及绩效

目标管理等预算编制规定，根据依法履行职能和事业发展的需要，

编制 2022年部门预算。 

预算编制论证决策充分。江门市商务局的 2022 年部门预算

和中长期规划均于 2022年 9月 24日经江门市商务局党组会研究

审议通过。 
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（二）目标设置及确认情况。 

我局严格遵循“先绩效，后预算”原则，在组织项目入库和预

算编制时，严格贯彻落实市委、市政府的工作部署，根据中长期

规划和年度目标，分解细化具体工作要求，科学设置整体绩效目

标、政策及项目绩效目标。严格要求各资金主管科室对所确定目

标负责，确保与政策目标、社会公众需求、财政投入规模、部门

职责职能、项目实施计划等相匹配。该专项通过财政局聘请的专

家审核通过，做到：一是目标设置完整。目标设置包含总目标和

阶段性目标，包括预期提供产出数量、质量、成本指标，包括预

期达到的效果性指标。二是目标设置合理。目标设置与资金或项

目属性特点、支出内容相关，体现决策意图，同时合乎客观实际。

三是目标具有可衡量性。目标设置有数据支撑、有可衡量性的产

出和效果指标。 

（三）项目经费保障措施。 

我局高度重视项目资金管理，制定出台《江门市商务局预算

管理办法（试行）》和《江门市商务局支出管理办法（试行）》等，

加强了预算的审批监督，规范了预算行为，强化了预算约束，保

障经济和社会各项事业健康发展。同时，规定了预算编制应当遵

循统筹兼顾、勤俭节约、量力而行、讲求绩效和收支平衡。明确

了专项资金管理组织及职责、专项资金设立、专项资金申报与执

行、监督检查和绩效评价。 

三、项目绩效情况 

（一）充分发挥了促进外贸稳增长的作用，有力推动全市实

现 2022 年外贸进出口增长目标任务。据海关统计，2022 年，全市

进出口总值 1772.6亿元，排全省第八，其中，出口 1446.5亿元，
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进口 326.1 亿元。面对疫情影响，外需不足，欧美市场消费力下

降，俄乌冲突持续，企业出口订单减少，内外经贸发展与口岸建

设管理经费对我市外贸企业开拓国际市场，尤其是新兴市场，加

快转型升级、发展外贸新业态、搭建外贸服务平台等给予了有力

的支持。 

（二）一年以来，深入推广“单一窗口”标准版应用，截至 2022

年 12 月底，广东“单一窗口”上线国际贸易“单一窗口”标准版 18

大类 116项应用功能，地方特色应用上线 12大类 34项功能，实

现口岸全覆盖，主要申报业务系统应用率保持 100%。“单一窗口”

标准版申报量 66万票。根据广东省口岸办关于 2022年第三季度

国际贸易“单一窗口”建设推广情况的通报，江门市“单一窗口”客

服绩效考核取得连续 15个月全满分，为全省唯一一个获此佳绩的

地级市。组织企业开展线上线下培训与推广活动：每季度不少于

2次。2022年共组织培训与推广活动 15次，约 380家企业参加。

95198江门热线接听率达 98%，其中 2022年 9月接听率为 98.98%，

其余 11个月为 100%。 

（三）一年以来，分别从广州白云机场、深圳湾口岸和港珠

澳大桥珠海公路口岸接转分流来（返）江入境旅客，2022年 1月

1日至 12月 31日，我市派出车辆 1909台次（其中大巴车 975车

次，工作车 934车次），接转分流入境人员累计 14153人[2020年

2月 28日至 2022年 12月 31日，共派出车辆 4578台次，接转分

流入境人员累计 33277人（中国籍 32075人、外籍 1202人）]。

实现了接转工作人员“零感染”、输入病例“零传播”、接转运输“零

事故”，保证了一方平安，为省、市疫情防控作出了重要贡献。 

（四）为全面激发社会消费活力，我局重点举办消费券、
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家电、茶饮、咖啡等主题促消费活动 5场，发布相关宣传 98次，

营造了热烈的消费氛围，有效带动消费增长。2022年我市社会消

费品零售总额 1309.05亿元，增长 2.4%，增速在全省排名第 4，

完成市政府下达目标。以春季消费券活动为例，市财政安排资金

1500万元，采用“登记预约、随机抽签”的方式，面向本地市民和

来江的游客分三期消费券，三期累计登记预约 115.34万人次，派

券约 128.49万张，实际派券资金约 1499.04万元，核销消费券

111.36万张，核销资金 1287.96万元，核销率 85.92%，带动交易

金额 1.83亿元，经济杠杆率达 14倍。 

（五）为做好为保障江门市跨境电子商务公共服务平台正常

运营，更好地服务相关企业，推动江门跨境电商业态健康发展，

向社会公开采购跨境电子商务公共服务平台运维服务，2022年服

务费用共 39.8万元。 

2022年跨境电子商务公共服务平台正常平稳运作，已有 58

家企业在公共服务平台上备案，2022年度江门市跨境电商企业在

平台累计申报出口 169068票，货值约为 32409.50万元。 

四、项目主要做法和经验 

（一）组织企业参加第 131、132届广交会。2022年的第 131、

132届广交会均为线上举办，江门市均有 247家企业参展，获大

会安排 637个展位，主要分布在家电电子、建材卫浴、摩托车、

餐厨用具、家居用品、浴室用品等十多个展区。金莱特、地尔汉

宇、大冶摩托、华艺卫浴、金羚集团、江门外贸集团、维达纸业

和丽明珠箱包等我市各大产业的代表性企业均积极参展。展会期

间，我市参展企业共上传展品 29270件，充分利用线上广交会平

台，向世界各地客商展示“江门制造”产品。 
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（二）为全面激发社会消费活力，我局重点举办消费券、家

电、茶饮、咖啡等促消费活动 5场，发布相关宣传 98次，营造了

热烈的消费氛围，有效带动消费增长。2022年我市社会消费品零

售总额 1309.05亿元，增长 2.4%，增速在全省排名第 4。以春季

消费券活动为例，市财政安排资金 1500万元，采用“登记预约、

随机抽签”的方式，面向本地市民和来江的游客分三期消费券，

三期累计登记预约 115.34万人次，派券约 128.49万张，实际派

券资金约 1499.04万元，核销消费券 111.36万张，核销资金 1287.96

万元，核销率 85.92%，带动交易金额 1.83亿元，经济杠杆率达

14倍。 

（三）江门市跨境电子商务公共服务平台建有 11 个系统，

于 2022年进行升级优化，现已与海关、税务、外汇、邮政、商务

等职能部门实现互联互通和数据交换，具有报关通关、数据统计、

物流跟踪、信息共享、政务导航、企业征信、税单查询等功能，

让企业实现一次申报、信息共享，有效提高通关效率。与“六体系”

的跨境电子商务信用平台、培训平台和统计监测体系等也已完成

对接，有助大幅提升我市跨境电商信息化建设水平。 

五、存在问题及建议 

（一）存在问题。 

1．据海关统计，2021年，全市进出口总值 1789.5亿元，大

幅增长 25.2%，增速高于全国、全省平均水平。由于 2021年全市

进出口大幅增长，总额创历史新高，导致全市进出口基数过高，

加上全球疫情影响，2022 年进出口金额从高位回落，没有完成

2022年年初制定的全市进出口任务。 
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2．受全球疫情、海运集装箱供应不稳定和运价飞涨等多重

因素影响，集装箱运量、货运吞吐量、申报量与 2021年相比均有

所下降。 

3．接入跨境电商公共服务平台用户较少，活跃企业不多。 

（二）改进措施或有关建议。 

1．贯彻落实《广东省促进外贸稳定增长若干措施》的实施

方案，重点围绕推动企业开拓市场、抓好新增制造业企业出口、

积极扩大进口、促进外贸新业态新模式高质量发展等方向发力，

奋力完成全年进出口目标任务。 

2．进一步深化国际贸易“单一窗口”建设。推进国际贸易“单

一窗口”建设，持续提升各项业务应用率，及时更新“单一窗口”

标准版全国口岸收费及服务信息发布系统内容，实现口岸“一站式

阳光价格”。拓展完善地方特色应用，着力提升运维服务水平，促

进跨境贸易便利化。加强“十四五”期间电子口岸地方特色建设，

加强“单一窗口”区域合作交流,共同推进省域口岸物流协同平台

的开发和应用，加快全市口岸物流协同平台（省试点）建设进度，

实现“关、港、企”对接和信息共享；积极争取推进国家、省“单一

窗口”数据应用服务地方政府和企业；如海关查验、放行信息推送、

口岸通关大数据统计分析；加强完善服务类项目开发；如加工贸

易申报辅助系统、港澳籍船舶入境维修申报监管辅助平台、地方

金融服务和出口信用等。 

3．持续完善平台功能，鼓励企业通过平台申报出口。 

六、项目自评结论及得分 

项目自评结果为优，得分 98分。 

 


