附件2：
[bookmark: _GoBack]评分表
	序号
	评审项目
	评审内容
	评审准则
	分值

	1
	服务响应情况评分（30分）
	提供六五环境日主题宣传活动的策划方案
	（1）对活动总体认识十分全面，策划方案能充分贴合活动主题理念，对项目建设服务需求把握到位，提出的宣传推广形式富有创意，论述完整清晰，得20分；
（2）对活动总体认识较为全面，策划方案能贴合活动主题理念，提出的宣传推广形式较好，对项目建设服务需求把握较为到位，论述比较清晰，得15分；
（3）对活动总体认识一般，设计方案基本贴合活动主题理念，对项目建设服务需求把握一般，提供了宣传推广思路，但形式一般，得10分；
（4）对活动总体认识一般，策划方案基本贴合活动主题理念，对项目建设服务需求把握一般，没有提供宣传推广思路，得5分；
（5）未提供策划方案的，该项不得分。
	20

	2
	
	服务保障措施
	（1）组织架构完善，针对活动实施各环节能够提供十分详细、及时有效的保障措施，对可预见的突发情况配套有应急措施，得10分；
（2）组织架构完善，针对活动实施各环节能够提供较为详细的保障措施，对可预见的突发情况配套有应急预案，得8分；
（3）配有相应的组织架构，有提供活动实施各环节相应的保障措施和应急预案，但描述较为简要，得5分；
（4）未提供组织架构情况及服务保障措施的，该项不得分。
	10

	3
	商务评分（50分）
	执行团队情况
	（1） 配备有1名专职执行人员为本项目服务的得4分，每配备多1名得4分。本小项最高得12分。
（2） 在（1）提供的人员中有获得摄影师证、广播电视播音员主持人资格证等与项目执行环节相关专业人员的，1名得1分，本小项最高得3分。
（说明：须提供相关人员开标前三个月内任意一个月的社保证明，社保缴纳单位须与投标主体一致或属其子、母公司；获得相关专业资格证书的人员需提供对应证件的扫描件，没有提供或提供无效证明材料的不得分。）
	15

	
	
	宣传渠道资源
	渠道数量要素评价：能提供活动所需的宣传发布渠道资源（客户端、微信公众号或微博等），自有宣传渠道每个得2分，合作宣传渠道每个得1分。该要素评价项最高得分不超过8分。
渠道质量要素评价：提供的渠道粉丝量（或客户端下载量）累计超过10万的得3分，超过30万的得6分，超过50万的得8分，超过100万的得12分（此项数量为所有渠道的合计数，不针对单个渠道分别加分）。该要素评价项最高得12分。
（说明：本项总得分=渠道数量要素评价得分+渠道质量要素评价得分。自有渠道需提供相关认证截图或同一主体证明材料，合作宣传渠道需提供相关授权或合作证明材料。没有提供或提供无效证明材料，该项不得分。）
	20

	4
	
	同类项目业绩
	至投标截止日前投标人独立承办的主题宣传活动案例，每个得5分，最高不超过15分。
（说明：须提供合同关键页扫描件，相关项目实施效果照片。）
	15

	5
	价格评分（20分）
	满足招标文件要求且价格最低的投标价为基准价，其价格分为满分。其他投标人的价格分统一按照下列公式计算：价格分=(基准价／投标报价)×价格权值×100[对符合规定的小型和微型企业（监狱企业、残疾人福利单位视同小型、微型企业）报价给予10%的价格扣除。]
	20




